K] SBB CFF FFS

Allgemeine Geschaftsbedingungen SBB Werbung.

Art. 1 Form und Abschluss des Vertrages.

Der Vertrag gilt als verbindlich zustande gekommen, wenn der Auftraggeber die vorliegende Auftragsbesta-
tigung auch hinsichtlich der Nebenpunkte nicht innert 14 Tagen nach Erhalt schriftlich beanstandet. Andere
als die vorliegenden Allgemeinen Verkaufsbedingungen sind nur dann gultig, wenn sie in schriftlicher Form
zwischen den Parteien vereinbart sind.

Art. 2 Inhalt des Vertrages und Vertragsparteien.
Der Vertrag beinhaltet namentlich folgende Punkte:
Name des Auftraggebers und dessen allfalligen Beauftragten
Beginn und Dauer des Vertrages
Werbesujets
Tarif/Gebihren
Wird der Vertrag durch einen Vertreter im Namen des Auftraggebers getatigt, wird der Vertretene
und nicht der Vertreter berechtigt und verpflichtet.

Art. 3 Tarif/Gebuhren.

SBB Werbung verdffentlicht jahrlich den massgebenden Tarif. Zusatzlich zum Tarif ist die Mehrwertsteuer
geschuldet:

Preisanpassungen: Es gelten die Preise in ihrer zum Zeitpunkt des jeweiligen Vertragsschlusses gltigen
Abmachung. Die Preise kénnen von SBB Werbung angepasst werden.

Art. 4 Verteilplan.

Die Auftragsausfuhrung erfolgt gemass einem zwischen dem Auftraggeber und SBB Werbung vereinbarten
Verteilungsplan. Der Verteilungsplan beinhaltet die vorgesehenen Orte mit der jeweiligen Anzahl Werbefla-
chen.

Art. 5 Lieferung der Plakate.

Die Plakate sind durch den Auftraggeber auf seine eigenen Kosten zu liefern. Die Papierqualitat

muss sich flr den Anschlag eignen und ein Papiergewicht wie in der Auftragsbestatigung angegeben auf-
weisen. Leucht-, Fluoreszenz- und Bronzefarben (Gold-, Silber- oder Metallicfarben) sind nach eidgendssi-
scher Vorschrift verboten. Entsprechen die Plakate nicht den Produktionsbedingungen von SBB Werbung,
ist SBB Werbung nicht verpflichtet, die Plakate auszuhangen und kann eine Neuproduktion verlangen. Die
zusatzlichen Produktionskosten sowie ein allfélliger Ausfall einer Kampagnen-Woche gehen zu Lasten des
Auftraggebers Die Plakate sind vom Auftraggeber franko Domizil gemass Datum in der Auftragsbestatigung
an die von SBB Werbung angegebene Lieferadresse zuzustellen.

Eine verspatete Anlieferung der Plakate berechtigt den Auftraggeber zu keiner Abanderung des
Aushangtermins. Daraus entstehender Schaden ist vom Auftraggeber zu tragen; insbesondere hat

dieser den Anschlagpreis auch dann zu bezahlen, wenn der Aushang nicht mehr oder nur noch

teilweise moglich war. Ohne gegenteilige Weisung des Auftraggebers bei Vertragsabschluss gehen die nicht
verbrauchten Ersatzplakate in das Verfligungsrecht von SBB Werbung uber.

Art. 6 Ersatzplakate und Haftung.

Der Auftraggeber hat SBB Werbung ausser den fir jeden Aushang notwendigen Plakaten auch
Ersatzplakate fir den Unterhalt zu liefern. Die gesamthaft benétigte Anzahl geht aus der jeweiligen
Auftragsbestatigung hervor. Der Auftraggeber kann — mit Ausnahme von Fallen absichtlicher Beschadigung
— fur fehlende oder defekte Plakate, auch soweit diese in den RAumen von SBB Werbung eingelagert sind,
weder Schadenersatz beanspruchen noch eine Reduktion des Rechnungsbetrages verlangen.

Art. 7 Aushangbeginn und Aushangdauer.

Der Aushangbeginn der Plakate erfolgt gemass Auftragsbestatigung. Die Plakate werden jeweils Montag-
und Dienstagnacht in der Aushangwoche resp. Abhangwoche bewirtschaftet. In Féllen von Stellenverminde-
rung oder wenn die Anschlagflache aus anderen nicht von SBB Werbung zu vertretenden Griinden ungen-
gend ist, muss sich SBB Werbung eine Kirzung der Belegungszahl oder Reduktion der Aushangzeit vorbe-
halten.

Art. 8 Unterhalt und Kontrolle.

Vorbehéltlich hoherer Gewalt und schuldhafter Einwirkung Dritter ibernimmt SBB Werbung den
Unterhalt des Plakatanschlages wahrend der ganzen bestellten Aushangdauer.
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Bei festgestellten Unstimmigkeiten in der Auftragsausfiihrung kann der Auftraggeber verlangen, im Beisein
eines Vertreters von SBB Werbung wéhrend der Aushangzeit eine Kontrolle der beanstandeten Stellen
durchzufiihren. SBB Werbung wird fiir eine rasche Abwicklung dieser Kontrolle besorgt sein. Nach Ablauf
des Aushanges kdnnen keine Beschwerden mehr entgegengenommen werden.

Art. 9 Rechnungsstellung und Verzug.

Nach Ausfiihrung des Aushanges wird die Rechnung dem Auftraggeber oder dessen Vertreter zugestellt.
Die Rechnungen sind innert 30 Tagen netto zahlbar. SBB Werbung behélt sich das Recht vor, die Zahlung
bereits bei der Auftragserteilung oder bei der Lieferung des Werbematerials zu verlangen.

Bei Nichterfillung oder verspéteter Erfullung von vertraglichen Verpflichtungen durch den Auftraggeber kann
SBB Werbung nach erfolgloser Mahnung den Vertrag aufldsen und neben dem Rechnungsbetrag den Er-
satz weiteren Schadens verlangen. Sieht ein langjéhriger Vertrag Ratenzahlungen vor, wird bei Zahlungs-
verzug auch nur einer Rate der gesamte Betrag fur die gesamte Vertragsdauer fallig.

Art. 10 Zuséatzliche Bestimmungen fiir selektive Plakatstellen.

Von SBB Werbung bestétigte, selektive Plakatstellen kbnnen in vereinzelten Fallen zum vereinbarten Zeit-
punkt nicht mehr zur Verfigung stehen. Ist der Auftraggeber mit der Versetzung auf andere Stellen nicht
einverstanden, wird die Aushangdauer gekirzt und nur die effektive Zeitdauer berechnet.

Daueraushange bei Saisonbetrieben beschranken sich auf die Saisonzeiten, auch wenn die Vertrage per
Jahr abgeschlossen sind.

Werbemittel bei 6ffentlichen Transportunternehmen: Voribergehende Betriebsunterbriiche und
gelegentliche Anderungen der Fahrstrecken berechtigen zu keiner Entschadigungsforderung von

Seiten des Auftraggebers. Bei langeren Unterbriichen von mehr als 30 Tagen wird die Aushangdauer ent-
weder kostenlos um die ausgefallene Zeit verlangert oder die Rechnung entsprechend

reduziert.

Art. 11 Haftung von SBB Werbung.

Die Vertrage zwischen Auftraggeber und SBB Werbung sind abhéangig von den jeweils fiir SBB

Werbung giltigen behdrdlichen Konzessionsvorschriften. Kann ein Auftrag daher nicht oder nur teilweise
ausgefihrt werden oder muss ein Aushang Uberdeckt werden, so berechnet SBB Werbung nur den ausge-
fuhrten Teil des Auftrages; SBB Werbung ist aber nicht zur Zahlung irgendwelcher Entschadigungen oder
Aufwendungen verpflichtet. Ist der SBB Werbung die Nutzung eines Werbetragers Giberhaupt verunmaoglicht,
so gilt ein sich darauf beziehender Vertrag als entschadigungslos aufgehoben.

Art. 12 Haftung des Auftraggebers und behdérdliche Vorschriften.

Fur Inhalt und Ausgestaltung der Werbung tragt der Auftraggeber allein die Verantwortung. Wird der Aus-
hang eines Werbesujets durch behdrdliche Verfligung ganz oder teilweise verboten oder kann der Aushang
sonst wie aufgrund eines behérdlichen Bescheids, der die Interessen des Mediums Plakatanschlag berthrt,
nicht ausgefuhrt werden, so ist SBB Werbung berechtigt, die Ausfihrung des Auftrages zu verweigern oder
zu sistieren. Der Auftraggeber bleibt jedoch zur Zahlung verpflichtet. Ebenfalls tragt er die Kosten einer allfal-
lig notwendig werdenden Abanderung oder Uberdeckung seines Werbesujets.

Art. 13 Bedingungen bez. Annullation und Verschiebung von Kampagnen.
Der Kunde kann den Auftrag ohne Kostenfolge ganz oder teilweise annullieren und/oder verschieben. Er hat
dazu SBB Werbung innert 14 Tagen seit Erhalt der Auftragsbestéatigung mittels eingeschriebenem Brief Uber
den Vertragsrucktritt resp. Uber die Verschiebung zu informieren.
In allen anderen Fallen zieht die Annullierung/Verschiebung folgende Kostenpflicht nach sich:

Bis 17 Wochen vor Aushangbeginn 5% des Rechnungsbetrages

16-9 Wochen vor Aushangbeginn 10% des Rechnungsbetrages

8—7 Wochen vor Aushangbeginn 50% des Rechnungsbetrages

ab 6 Wochen vor Aushangbeginn 100% des Rechnungsbetrages
Annulliert der Kunde einen Teilauftrag und hat fur bereits erfolgte Teilauftrage von héheren Rabatten profi-
tiert, werden die zu viel bezogenen Rabatte fiir bereits erfolgte und abgerechnete Aushénge nachbelastet,
zusatzlich zu allfalligen Verrechnungen nach Art. 9.

Art. 14 Zusétzliche Bestimmungen.

Ausgeschlossen ist Werbung fiir Tabak und Alkohol. Nicht angenommen werden religiése Botschaften und
Inhalte, die Fahrgaste verletzen kdnnten. Ausgeschlossen sind zudem Inhalte, die gegen die Interessen der
SBB bzw. der S-Bahnen verstossen. Bei Unklarheiten senden Sie wahrend der Sujetkonzeption bitte ein
Layout an SBB Werbung.

Art. 15 Gerichtsstand.
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Es ist ausschliesslich schweizerisches Recht anwendbar. Der Gerichtsstand fir alle Streitigkeiten aus dem
vorliegenden Vertrag ist ausschliesslich Bern.

Art. 16 Vertraulichkeit / Datenschutz.

Die Parteien behandeln samtliche Informationen und Daten aus dem Vertragsverhéaltnis als vertraulich, die
weder offenkundig noch allgemein zuganglich sind, auch wenn diese nicht als vertraulich gekennzeichnet
sind. Im Zweifel sind samtliche Informationen und Daten vertraulich zu behandeln. Vorbehalten bleiben ge-
setzliche Aufklarungspflichten. Die Pflicht zur Vertraulichkeit besteht schon vor Vertragsabschluss und gilt
nach Beendigung des Vertragsverhéaltnisses weiter. SBB Werbung ist erméchtigt, die fir die branchenubli-
chen Werbestatistiken notwendigen Angaben (Werbeauftraggeber, Produktbezeichnung, Kampagnenlauf-
zeit, Sprache, Bruttopreis, Sujet, Schaltungen und Werbeformat) beziiglich Verkehrsmittelwerbung an ein
oder mehrere spezialisierte Institute zu liefern.

Art. 17 Anderungen der Allgemeinen Geschéaftsbedingungen.

Es gelten die AGB in ihrer zum Zeitpunkt des jeweiligen Vertragsschlusses gultigen Fassung. SBB Werbung

behalt sich vor, die Allgemeinen Geschéaftsbedingungen jederzeit zu andern.

Ausgabe Dezember 2015
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